REGULAMIN KONKURSU NA PROJEKT IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ
CENTRUM KULTURY ,,ZAMEK” W POZNANIU

Organizator: Centrum Kultury ,,Zamek” w Poznaniu

Cel konkursu:

Celem konkursu jest stworzenie nowego logotypu i systemu identyfikacji wizualnej Centrum Kultury
»Zamek” w Poznaniu — najwiekszej instytucji upowszechniania kultury w regionie, ktorej siedzibg jest
dawny zamek cesarki (obiekt zabytkowy). Wdrozenie nowe] identyfikacji bedzie czescig ,nowego
otwarcia Zamku”, ktdre zwigzane jest z zakonczeniem modernizacji kompleksu Sali Wielkiej CK
»,Zamek” (grudzied 2012). To ,nowe otwarcie” to przede wszystkim oddanie do uzytku (po ponad
dwdch latach prac) nowoczesnych, zmodernizowanych przestrzeni, w ktérej instytucja prowadzic
bedzie swojg réznorodng dziatalnos¢ (m.in. wystawy, kino studyjne, koncerty, spektakle, warsztaty,
dziatalno$¢ edukacyjna). To takze szansa na przetamanie i odSwiezenie wizerunku ,Zamku”, ktéry
chce by¢ chce byé przestrzenig publicznej debaty; instytucjg otwartg, nowoczesng, gotowa do
wspotpracy, przystepng, przyjazng dla widzéw, oferujacg im rdznorodny program ze wszystkich
dziedzin sztuki.

System identyfikacji wizualnej powinien pozwoli¢ na:

- zbudowanie spdjnej i rozpoznawalnej marki instytucji;

- ,potgczenie” czesci historycznej obiektu i zmodernizowanej;

- zbudowanie czytelnego system nawigacji po ogromnym i skomplikowanym obiekcie;

- przygotowanie systemu oznakowania zewnetrznego;

- tatwa adaptacje do specyfiki poszczegdlnych wydarzen organizowanych przez instytucje;

- odswiezenie wizerunku instytucji.

Uczestnicy:

Konkurs kierowany jest wytgcznie do profesjonalnych projektantéw / firm projektowych / agencji
reklamowych oraz studentéw kierunkdw projektowych (zwani dalej Uczestnikami).

W konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy Organizatora oraz cztonkowie Jury Konkursowego,
a takze cztonkowie ich najblizszych rodzin.

Formuta konkursu:

Konkurs ma charakter ogdlnopolski, trzyetapowy.

| etap — zbieranie portfolio

Przedstawienie przez kazdego z Uczestnikdw port folio (do 15 stron), ktore bedzie zawiera¢ minimum
3 projekty identyfikacji wizualnej w tym instytucji kultury. Projekty niezawierajgce trzech projektéw
identyfikacji wizualnej nie bedg brane pod uwage.

Portfolio nalezy przesyta¢ w formacie PDF na adres promocja@ckzamek.pl

Na podstawie nadestanych portfolio Jury wybierze od trzech do pieciu Uczestnikow, ktérych zaprosi
do Il etapu konkursu.

Il etap — odptatne opracowanie wstepnych koncepcji systemu



Wytonieni w | etapie Uczestnicy otrzymajg zaproszenie do przygotowania propozycji logotypu oraz
wybranych elementéw identyfikacji wizualnej (zgodnie z opisem zawartym w zatgczniku nr 1).
Projekty muszg uwzgledniaé wyniki analizy sytuacji obecnej i potrzeb CK ,Zamek” (zatgcznik nr 2).

11l etap — wybdr zwycieskiego projektu, przygotowanie pozostatych elementéw systemu

Podpisanie umowy ze zwyciezcg konkursu na wykonanie catosci systemu identyfikacji wizualnej
Centrum Kultury ,,Zamek”, odbiér gotowych projektow.

Organizator moze nie wybrac zwycieskiego projektu / projketéw i ogtosi¢ nowy konkurs.

Haromonogram konkursu:

- data przestania portfolio: do 15 czerwca 2012 - liczy sie data faktycznego wptywu do Organizatora;
- wybér projektantéw / firm projektowych do Il etapu: 29 czerwca 2012;

- data przestania wstepnych koncepcji systemu przez projektantéw / firmy projektowe wytonione w |
etapie: do 25 lipca 2012 - liczy sie data faktycznego wptywu do Organizatora;

- wybor zwyciezcy: 3 sierpnia 2012;

- przygotowanie catego systemu: do 15 wrzes$nia 2012.

Nagrody:

- wynagrodzenie za przygotowanie wstepnej koncepcji w Il etapie — 1000 (1500) zt brutto;

- wynagrodzenie dla zwyciezcy za przygotowanie logo, ksiegi znaku oraz catosci systemu identyfikacji
wizualnej — 13000 zt brutto;

- honorarium za przekazanie praw autorskich do zwycieskiego projektu — 2000 zt brutto.

W przypadku wyboru pracy zespotowej wynagrodzenie nie ulega zwielokrotnieniu.

Jury:

Oceny prac dokona jury w skfadzie:

- Prof. Mirostaw Adamczyk, Uniwersytet Artystyczny w Poznaniu (kierownik Katedry Komunikacji
Wizualnej);

- Prof. Krzysztof Kochnowicz, Uniwersytet Artystyczny w Poznaniu (kierownik Pracowni Znaku
i Typografii);

- Wojciech Janicki, Uniwersytet Artystyczny w Poznaniu (kierownik Pracowni Znaku i Identyfikacji),
prowadzi wiasne studio projektowe Gobranding

- Michat Cierkosz — projektant, Studio Diagram, wspotautor systemdw identyfikacji wizualnej m.in.
Starego Browaru;

- Anna Hryniewiecka — dyrektor Centrum Kultury ,,Zamek” w Poznaniu;

- Zofia Starikiewicz — zastepca dyrektora Centrum Kultury ,, Zamek”;

- Janusz Pazder — CK ,Zamek”, specjalista ds. konserwatorskich, prezes poznanskiego oddziatu
Stowarzyszenia Historykow Sztuki;

- Joanna Przygonska — kierownik dziatu Promocji CK ,Zamek”.

Kryteria oceny:

- zgodnos¢ projektu z celem konkursu;
- innowacyjnos¢ i pomystowos¢;

- oryginalno$¢ rozwigzan;

- walory estetyczne projektu;

- tatwos¢ konwersji na rézne media.



Prawa autorskie:

Przystepujgc do konkursu, uczestnik potwierdza swoje prawa autorskie do nadestanych projektow

oraz os$wiadcza, e nie narusza praw osob trzecich.

Autor / autorzy zachowujg autorskie prawa majgtkowe do projektéw nadestanych w Il etapie

konkursu.

Autor / autorzy zwycieskiego projektu przekazujg odptatnie autorskie prawa majgtkowe na rzecz

Organizatora, na nastepujacych polach eksploatacji:

1.

Moca niniejszej umowy Twodrca przenosi na Nabywce, bez ograniczen terytorialnych, catosé
autorskich praw majgtkowych — zarédwno w zakresie rozporzadzania jak i korzystania —
przystugujgcych Twoércy do Utworu, okreslonego w § 1 ust. 1 niniejszej Umowy oraz wiasnosc
egzemplarza nosnika Utworu w postaci nosnika CD, a Nabywca nabywa cato$¢ praw autorskich
majatkowych do Utworu — zaréwno w zakresie rozporzadzania jak i korzystania - oraz wtasnosc
egzemplarza jego nosnika.

Twdrca przenosi mocg niniejszej umowy na Nabywce cato$¢ autorskich praw majgtkowych do
Utworu okreslonego w § 1 ust. 1 niniejszej Umowy na wszystkich znanych w dniu zawarcia
niniejszej umowy polach eksploatacji, w tym na takich polach eksploatacji, jak:

e wytworzenie, utrwalenie i zwielokrotnienie dowolng technikg lub w dowolnej formie, w
szczegblnosci w formie kopii graficznej, kserograficznej, fotokopii, w formie
elektronicznej; w szczegdlnosci techniky: drukarskg, reprograficzng, zapisu
magnetycznego lub technik cyfrowych,

e wprowadzenie do obrotu oryginatu albo egzemplarza Utworu,

e digitalizacja, wprowadzenie do pamieci komputera, udostepnianie za posrednictwem
sieci komputerowych, w tym Internetu, intranetu i extranetu

e publiczne wykonanie, odtworzenie,

e publiczne rozpowszechnianie,

e wystawienie, wyswietlenie,

* najem oryginatu albo egzemplarza Utworu,

e dzierzawa oryginatu albo egzemplarza Utworu,

e uzyczenie oryginatu albo egzemplarza Utworu,

* nadawanie i remitowanie w tym takze za pomocg wizji lub fonii przewodowej albo
bezprzewodowej przez stacje naziemng, lub za posrednictwem satelity,

e rozpowszechnianie, w tym: odtworzenie, nadawanie, reemitowanie, rozpowszechnianie
poprzez publiczne udostepnienie utworu w taki sposdb, by kazdy mogt mie¢ do niego
dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym,

e publikacje w $rodkach masowego przekazu, w innych s$rodkach przekazu, w tym
w czasopismach, gazetach, wydawnictwach oraz wszelkie inne formy publikacji,

e korzystanie i uzywanie w obrocie gospodarczym lub niegospodarczym, w tym
wykorzystanie w materiatach informacyjnych, reklamowych i promocyjnych, zgtaszanie w
konkursach, pokazach i na festiwalach

¢ wykonanie oraz zezwolenie na wykonanie przez osoby trzecie opracowan Utworu lub
jego czesci, w tym ttumaczen, przerdbek i adaptacji.

W wypadku powstania nowych sposobdéw eksploatacji Utworu Twérca zobowigzany bedzie do
przeniesienia na Nabywce, bez odrebnego wynagrodzenia, autorskich praw majatkowych do
Utworu na polach eksploatacji, ktére nie byly jeszcze znane w chwili zawarcia niniejszej
Umowy.



Organizator dopuszcza mozliwo$¢ modyfikacji zwycieskiego projektu, przy wspotpracy z autorem /
autorami, z poszanowaniem oryginalnej formy projektu. Przystepujac do konkursu, uczestnik wyraza
zgode na przeniesienie praw autorskich oraz na mozliwo$¢ dokonywania przez Organizatora
modyfikacji projektu we wspotpracy z autorem/autorami projektu.

Postanowienia korncowe:
Organizator udostepnia w/w informacje do wiadomosci uczestnikow za posrednictwem Internetu, na
stronie Organizatora www.zamek.poznan.pl oraz innych portalach.

Laureaci konkursu zobowigzujg sie udostepni¢ Organizatorowi nagrodzone prace w formie pliku PDF
lub innej przewidzianej w umowie zawartej z Organizatorem.

Zwyciezcy kazdego z etapdéw konkursu informowani bedg za pomocy poczty elektronicznej oraz
telefonicznie.

Organizator zastrzega sobie prawo do mozliwosci bezptatnej publikacji i prezentacji projektéw
zgtaszanych na konkurs i wykorzystywania ich w celach promocyjnych oraz prawo do przetwarzania
i wykorzystywania danych uczestnikow konkursu w celach promocyjnych.

Przystgpienie do Konkursu oznacza wyrazenie przez Uczestnika bezptatnej zgody na opisang wyzej
publikacje i prezentacje projektu, wykorzystanie projektu oraz danych uczestnika w celach
promocyjnych.

Przystgpienie do Konkursu oznacza akceptacje warunkéw niniejszego Regulaminu.

We wszelkich sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie majg odpowiednie
przepisy Kodeksu Cywilnego, ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych i ustawy o ochronie
danych osobowych.

Wszelkie spory dotyczace Konkursu, wynikte pomiedzy Organizatorem a Uczestnikami beda
rozstrzygane przez sad powszechny wtasciwy dla siedziby Organizatora.

Przystepujac do Konkursu, Uczestnik Konkursu wyraza zgode na przetwarzanie przez Organizatora
Konkursu danych osobowych zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 o ochronie danych osobowych
(Dz.U. z 2002 r. nr 101, poz. 926 z pdzn. zm.).

Kontakt:
Wszelkich informacji na temat konkursu udziela telefonicznie lub mailowo Dziat Promocji Centrum
Kultury ,,Zamek”: promocja@ckzamek.pl. tel.; 61 64 65 270




